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AZIENDE. Primo cda dell'era Hitachi e incontro con il personale
Fiamm giapponese
«Piuvalore al brand»

Non solo batterie ma sistemi tecnologici integrati

Roberta Bassan
MONTECCHIO (VICENZA)

Il ceo Yasuhiko Nakayama
ha preso casa a Vicenza, il cfo
Toshiaki Nishi a Monteviale.
Sara una full immersion per
tre anni a Monteechio Mag-
giore (Vicenza), nel frattem-
po si coltiveranno nuovi ma-
nager. E arrivato da Tokyo il
presidente del cda Misao Na-
kagawa, che e anche gran ca-
podi Hitachi Chemical, grup-
po giapponese multibusiness
da 554 miliardi di yen (5 mi-
liardi di euro) di fatturato al
31 marzo 2017, 20mila dipen-
denti (a sua volta parte di
una multinazionale con rica-
vi a 90 miliardi) che da feb-
braio € entrato con il 51% nel-
la newco Fiamm Energy
Technology, dove Fiamm ha
conferitoil business delle bat-
terie al piombeo.

Primo cda dell’era giappone-
se, l'ingresso nel nuovo anno
fiscale che non andra piu da
gennaio a dicembre ma da
aprile a marzo, 'approvazio-
ne del budget 2017. E I'inau-
gurazione del «metodo Hita-
chi» con il personale italiano
diFiamm (che nel mondo ha
milledipendenti) per «cerca-
re un dialogo stretto, liberta
di domande, accorciare le di-
stanze». Presenti 210 dipen-
denti dA Montecchio conrap-
presentanze di Veronella,
Avezzano (L’Aquila), e del
centro logistico di Almisano.
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Il presidente Hitachi Nakagawa (a sinistra) e il ceo Nakayama

Come avverra lintegrazio-
ne, quali le strategie di
brand, come si sviluppera
I'impresa: domande inevita-
bili per capire limpronta
giapponese. Alla presenza
della consigliera Lorena Del-
lagiovanna e del direttore del-
la comunicazione corporate
Alessandro Mio la proprieta
ha avviato il confronto: il
2017 sara un anno «dedicato
all'integrazione per mettere
insieme idee, processi, proce-
dure». Fiamm, hanno dichia-
rato, € stata acquisita per
I'importanza del brand, non
a caso, e stato ribadito, rap-
presenta la prima presenza
produttiva di Hitachi Chemi-
cal in Europa. I puntidi forza
di Fiamm, per i manager,
stanno nelle tecnologie e nel
valore del marchio. Punti da
rafforzare lintegrazione dei

sistemi tecnologici («Non vo-
gliamo vendere solo batterie,
ma sistemi per fornire solu-
zioni complete»), i target am-
bientali e la sicurezza.

11 fatturato 2016 della nuo-
vasocieta (il dato é stato scor-
porato dal bilancio comples-
sivo Fiamm) & 410 milioni
con ebit a 15 milioni.

Sul budget 2017 c’e leggera
cautela, il tutto all'insegna co-
munque della stabilita, non
aiuta il costo della materia
prima del piombo cresciuta
del 30% (che rappresenta
metadel prodotto) e non age-
vola le vendite. I primi frutti
dell'integrazione pero sono
attesi tra un anno: «Una vol-
ta capite anche le nuove tipo-
logie di business su cui punta-
re saranno fatte scelte di inve-
stimento». e
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